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Milano, Nhow Hotel 

22 Marzo 2017

IoTRANSFORMATION

Come trasformare prodotti e processi con l’IoT

LAB 2

IOT E IMPRESE ITALIANE: A CHE PUNTO SIAMO?
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PERCHÉ SVILUPPARE PROGETTI IOT?
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Maggiore efficienza e gestione delle operations

Utilizzo dei dati generati per fornire nuovi servizi

Nuove partnership e strategie di go-to-market congiunte

Riduzione dei costi medi di produzione

Aumento del prezzo medio dei prodotti

VALUTAZIONE

49%

31%

4%

13%

3%

EARLY 

ADOPTER

43%

30%

4%

20%

2%

IOT IN AZIENDA: CRITICITÀ E OSTACOLI
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13%

44%

30%

18%

15%

28%

10%

44%

Altro

Frammentazione dell’offerta tecnologica

Sicurezza e privacy dei dati

Bassa qualità dell’infrastruttura di 

comunicazione

Debolezza dell’infrastruttura tecnologica 

dell’azienda

Mancanza di standard e interoperabilità

Mancanza di sensibilità da parte del Top

Management

Mancanza di competenze interne

0%

46%

35%

26%

18%

42%

30%

55%

4%

41%

35%

26%

32%

31%

31%

67%

COMPETENZE

OFFERTA

«EARLY ADOPTER» «NO PROGETTI»«VALUTAZIONE»
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COME NASCE E SI STRUTTURA UNA 
STRATEGIA PER L’INNOVAZIONE DIGITALE ?

QUAL È IL RUOLO DELL’IOT ALL’INTERNO DI 
QUESTO PERCORSO DI TRASFORMAZIONE 
DIGITALE?

PRESENTAZIONE DI CEFRIEL SUL RUOLO 
DEGLI ECOSISTEMI ALL’INTERNO DI UNA 
STRATEGIA DI TRASFORMAZIONE DIGITALE

COME SI CREANO ECOSISTEMI E NUOVE 
PARTNERSHIP IN AZIENDA A PARTIRE DALLE 
TECNOLOGIE IOT?


